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Seminare fur
Wirtschaftsforderungen

ExperAkademie 2026 / 2027

In einer Welt, die sich standig wandelt und immer neue Herausforderungen an Wirtschaftsforderun-
genund Kommunen stellt, ist es entscheidend, auf dem neuesten Stand zu bleiben und effektive,
zukunftsorientierte Strategien zu entwickeln.

Unser Angebot bietet Innen praxisnahe Workshops und Fachwissen zu den neuesten Trends und
Methoden, um Ihre Region oder Stadt dynamisch und erfolgreich zu gestalten.

Nutzen Sie die Gelegenheit, sich zu vernetzen, weiterzubilden und inspirieren zu lassen. Seien Sie
dabei, um gemeinsam die Zukunft zu gestalten.

Wir freuen uns, Sie in unseren Seminaren begru3en zu durfen.
Weitere Informationen unter: www.experconsult.de/akademie

‘— Expe rC()nsu I't Martin-SchmeiBer-Weg 12, 44227 Dortmund
Telefon:  +49 23175443 240
E-Mail:  jwesthoff@experconsult.de
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Grundlagemseminare

Grundlagen fur professionelle Wirtschaftsforderung

Neu- oder Quereinsteiger in der Wirtschaftsforderung erhalten einen breiten Uberblick Uber die
Arbeit einer Wirtschaftsforderung. Die Teilnenmenden werden mit den vielfaltigen Aufgaben einer
Wirtschaftsforderung vertraut gemacht und erhalten ein Rustzeug fur ihre tagliche Arbeit. Am
Anfang stenht ein Uberblick Uber das vielféltige Aufgabenspektrum der Wirtschaftsférderung in
Deutschland und wie sich der aktuelle Wandel in der Arbeitswelt auf die Tatigkeit der Wirtschafts-
forderung auswirkt. In den jeweils zwei inhaltlichen Themenblocken an Tag 1und Tag 2 werden
anhand von zahlreichen Praxisbeispielen die wichtigsten Kernaufgaben der Wirtschaftsforderung
vorgestellt. Das Online-Seminar bietet den Teilnehmenden auch Raum fur individuelle Fragen.

Termine: 06. & 0/10.2026

Gewerbeflachenentwicklung und -vermarktung

Die VerfUgbarkeit hochwertiger Gewerbefiachenist einer der wichtigsten Standortfaktoren und ein
wichtiges Argument fur die Ansiedlung oder Abwanderung von Unternehmen. Doch in den letzten
Jahren werden an zahlreichen Standorten freie Gewerbeflachen knapp und die Ausweisung neuer
Flachen dauert oft zu lange. In diesem Online-Seminar geht es darum, welche Anforderungen Unter-
nehmen an einen Unternehmensstandort haben und wie qualitativ hochwertige Gewerbeflachen
strategisch geplant und entwickelt werden. Daruber hinaus erarbeiten wir, welche Aspekte fur

die Vermarktung aus Unternenmenssicht wichtig sind und welche Zielgruppen fur welche Standorte
(nicht) geeignet sind. Das Online-Seminar bietet den Teilnehmenden auch Raum fur individuelle
Fragen.

Termine: 29. & 30.09.2026

Standortmarketing - Von der Positionierung zur Wirkung

Mangelnde Sichtbarkeit von Standorten und Unternenmen fuhrt nicht selten dazu, dass diese bei
inren jeweiligen Zielgruppen entweder gar nicht bekannt sind oder nur unzureichend wahrgenom-
men werden. Zudem heben sich viele Standorte nicht wirklich aus der Masse ab, well sie keine echten
Alleinstellungsmerkmale haben oder diese nur unzureichend in Szene setzen. In diesem Online-
Seminar betrachten wir zum einen die strategischen Grundlagen fur eine erfolgreiche Standort-
vermarktung. Zum anderen erarbeiten wir, wie auf dieser Basis die Sichtbarkeit bei den Zielgruppen
erhoht und die Reichweite der MarketingmaBnahmen verbessert werden kann. Dartber hinaus
zeigen wir Ihnen anhand von zahlreichen Beispielen, was andere Standorte tun, um sich erfolgreich
zu vermarkten. Das Online-Seminar bietet den Teilnehmenden auch Raum fur individuelle Fragen.

B E
Termine: 26 & 2711.2026 %
[=]:


https://experconsult.de/seminar-11692/
https://experconsult.de/seminar-11699/
https://experconsult.de/seminar-11693/
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Weitere Wirtschaftsforderungsthemen

Schluss mit leeren LinkedIn-Profilen: Marketing-Strategien
fur Kommunen

LinkedIn entwickelt sich zunehmend zur wichtigen Plattform fur Kommunen, seies fur Standort-
marketing, Fachkraftegewinnung oder die Sichtbarkeit der eigenen Projekte. Doch viele kommunale
LinkedIn-Profile bleiben blass und erreichen ihre Zielgruppen nicht. In diesem Online-Seminar lernen
die Teilnehmenden, warum Linkedin eine wertvolle Lern-Plattform ist und wie sie LinkedIn strategisch
nutzen konnen, um ihre Stadt, Gemeinde und sich selbst erfolgreich zu positionieren. Anhand von Best
Practices wird gezeigt, welche Content-Formate funktionieren, wie man Reichweite aufbaut und Mitar-
peiter als Markenbotschafter aktiviert. Es hat das Ziel den Teilnehmenden die Angst vor Linkedin

zU nehmen um selbst aktiv zu werden.

EL5eE
Termin: 22 092026 i%
&

Wirtschaftsforderung in kleinen Kommunen

Wo liegen zukunftige Chancen von kleinen Kommunen unter 30.000 Einwohner und insbesondere in
landlichen Raumen? Welchen Herausforderungen, auch im Wettbewerb mit den grof3en Kommunen,
sind bei deutlich weniger Ressourcen zu begegnen? Welche Rolle spielen neue Arbeitsformen und
neue Technologien, die Zeit fur das Wesentliche schaffen? Antworten auf diese Fragen, auch mit
Beispielen, wird das Seminar aufzeigen.

EamE
Termin: 2409 2026 ¥
o]

Schlusselkundenbetreuung in der Bestandskundenent-
wicklung kommunaler Wirtschaftsforderung

Die Zusammenarbeit mit Unternehmen und die Wirtschaftsforderungsarbeit fur Unternehmen wird
zunehmend anspruchsvoller. Auch schaffen es Wirtschaftsforderungen nicht mehr allen Kunden
ein gleiches Servicepaket aktiv zu bieten. Vor diesem Hintergrund der Ressourceneffizienz gewinnt
die Schlusselkundenbetreuung/das Key-Account-Management an Bedeutung. In diesem Seminar
werden die grundlegenden Anforderungen an professionelles Key-Account-Management sowie die
Vorbereitung, DurchfUhrung und Nachbereitung von Unternehmensgesprachen vorgestellt. Auch
das Thema der Auswahl von sogenannten Schiusselkunden stent im Zentrum des Seminars.

[E] 3355 (5]
Termin: 15102020 )
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Moderner Marketing Mix: Keine Angst vor Tiktok, was
Kommunen von Social Media Storytelling lernen konnen

In diesem Online-Seminar blicken wir Uber klassische Kommunikationswege hinaus und lassen uns
von neuen Storytelling-Formaten inspirieren. Kreative Ansatze im Umgang mit Social Media stehen im
Fokus. Viele Kommunen kommunizieren austauschbar und verfenlen inre Zielgruppen. Emotionales
Storytelling und strategisches Content-Marketing kénnen hier entscheidend wirken: in der BUrger-
kommunikation, im Standortmarketing und in der Tourismusforderung, insbesondere wenn die Scheu
vor Social Media abgebaut wird. Die Teiinehmenden lernen authentische Geschichten zu erzahlen
und eine Content-Marketing-Strategie zu entwickeln. Sie erfahren welche Kanale zu welchen Ziel-
gruppen passen und wie erfolgreiche Kampagnen aufgebaut sind.

Termin: 1421020260



https://experconsult.de/seminar-11690/
https://experconsult.de/seminar-11694/
https://experconsult.de/seminar-11691/
https://experconsult.de/seminar-11695/
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Weitere Wirtschaftsforderungsthemen

Talente gewinnen, Mitarbeiter binden:
Employer Branding als Marketing-Strategie

Der Fachkraftemangel trifft Kommunen besonders hart. Aktuell sind viele Stellen im offentlichen

Dienst unbesetzt, und die Konkurrenz zur Privatwirtschaft wird harter. Kommunen mussen sich als

attraktive Arbeitgeber positionieren und das gelingt nur mit professionellem Employer Branding.

In diesem Online-Seminar lernen die Teilnehmenden, wie sie Employer Branding als strategisches

Marketing-Instrument einsetzen kdnnen und was man von anderen Unternehmen lernen kann. Es

wird gezeigt, wie man eine Uberzeugende Arbeitgebermarke entwickelt, welche Zielgruppen wie

angesprochen werden und welche Recruiting-Kandale funktionieren. AuBerdem wird die groB3e Frage,

warum eine Employer Value Proposition wichtig ist, diskutiert.

. 5 E

Termin: 10112026 e
[

Kampagnen-Werkstatt: Live-Feedback fur kommunales
Marketing

Viele Kommunen haben bereits Marketing-Aktivitaten gestartet - von LinkedIn-Profilen uber Employer
Branding bis zu eigenen Content-Projekten. Haufig fehlt jedoch der externe Blick: Erreichen wir die
richtige Zielgruppe? Ist die Botschaft klar? Wo konnen wir nachscharfen? In diesem interaktiven
Online-Seminar bringen die Teilnehmenden eigene Projekte mit und erhalten konkretes konstruktives
Feedback. Anhand von Live-Analysen und Best Practices lernen alle Teilnenmenden worauf es bei
erfolgreicher kommunaler Kommunikation ankommt.

Termin: 18.11.2026 g
ermin: 18] :
5o

Von den Niederlanden lernen: Aufbau einer Standortmarke

Niederlandische Gemeinden kommunizieren deutlich direkter, nahbarer und oft erfolgreicher mit
ihren Burgern als deutsche Kommunen. Statt distanzierter ,Amtssprache” setzen sie auf Augenhohe,
Transparenz und moderne Marketing-Strategien. In diesem Online-Seminar werden erfolgreiche
Marketing- und Kommunikations-Ansatze aus den Niederlanden vorgestellt und analysiert, was
deutsche Kommunen davon adaptieren konnen. Die Teilnehmenden erhalten konkrete Praxisbeispiele
aus Social Media, Websites und Kampagnen und erarbeiten gemeinsam, wie sie inre eigene
Kommunikation moderner und burgernaner gestalten konnen.

o[ E=0]
Termin: 01122026 ﬂ%
[=]::


https://experconsult.de/seminar-11700/
https://experconsult.de/seminar-11696/
https://experconsult.de/seminar-11698/
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Weitere Wirtschaftsforderungsthemen

Erst die Marke, dann das Marketing -
Wie Wirtschaftsforderungen ein tragfahiges
Positionierungs- und Markenfundament bauen

»Marke" klingt nach groBen Konzernen und teuren Agenturen - dabei ist sie gerade fur Wirtschaftsfor-
derungen der entscheidende Hebel, um sichtbar, unverwechselbar und attraktiv zu werden.

Ob Standortmarketing, Fachkraftegewinnung, Unternehmensansiedliung oder Burgerkommunikation:
Onhne klare Positionierung bleibt jede Botschaft austauschbar. In der Wirtschaftsforderung wird das
Thema Marke jedoch oft gar nicht mitgedacht — genau hier setzt dieses Seminar an.

In diesem Online-Seminar lernen die Teilnehmenden, was eine Marke wirklich ausmacht und wie man sie
fur die eigene Wirtschaftsforderung oder Stadt/Gemeinde Schritt fUr Schritt entwickelt. Es geht nicht
um Logos und Farben, sondern um das Fundament dahinter: WofUr stehen wir? Was macht uns
einzigartig? Und wie wird daraus eine Botschaft, die bei denrichtigen Zielgruppen ankommt?

Anhand konkreter Beispiele wird gezeigt, wie kommunale Markenbildung greifbar und umsetzbar
wird - auch ohne groBes Budget und ohne Agentur. Ziel ist, dass die Teilnehmenden mit einem klaren
Verstandnis und ersten eigenen Bausteinen aus dem Seminar gehen.

Was im Seminar beantwortet wird:
Was ist eine Marke wirklich — und warum ist sie gerade fur Kommunen so wichtig?
Positionierung greifbar gemacht: WofUr steht unsere Stadt oder Gemeinde?
Die Grundbausteine einer Marke: Werte, Haltung, Tonalitat und Wiedererkennbarkeit
Zielgruppen verstehen: Wen wollen wir erreichen und was ist diesen Menschen wichtig?
Von der Positionierung zur Botschaft: Wie aus dem Fundament konkrete Kommunikation wird

Markenaufbau ohne gro3es Budget: Realistische erste Schritte fur die kommunale Praxis

Termin: 02122020 11.05.202/


https://experconsult.de/seminar-11945/
https://experconsult.de/seminar-11939/
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Weitere Wirtschaftsforderungsthemen

Von der Marke zum Kl-gestutzten Marketing - Content-
Systeme und Automatisierung fur Wirtschaftsforderungen

Die Marke stent - doch wie wird daraus regelmaBiger, wirkungsvoller Content, ohne dass das gesamte
Team dauerhaft ausgelastet ist? Genau hier kommen Content-Systeme, Kl und Automatisierung ins
Spiel. Wichtig ist dabei die richtige Reinenfolge: Automatisieren lasst sich nur, was vorher klar definiert
wurde. Auf einem soliden Markenfundament (siehe Seminar ,Erst die Marke, dann das Marketing")
entfalten diese Werkzeuge inr volles Potenzial.

In diesem Online-Seminar lernen die Teilnehmenden, wie sie aus ihrer Positionierung ein planbares
Content-System aufbauen und an welchen Stellen Kl heute wirklich sinnvoll unterstutzt. Es geht
ausdrucklich nicht darum, in Tools zu ,sprinten’, sondern darum, Marketing wiederholbar, effizient und
dennoch authentisch zu gestalten.

Anhand praxisnaher Beispiele wird gezeigt, wo Klin der taglichen Arbeit entlastet - bei ldeenfindung,
Texten, Bildideen oder der Wiederverwertung von Inhalten — und welche Schritte man guten Gewis-
sens automatisieren kann. Ziel ist, aus dem ,wir mussten mal” in die konkrete Umsetzung und Aktivie-
rung zu kommen.

Was im Seminar beantwortet wird:
Warum jede Automatisierung eine klare Marke braucht - die richtige Reinenfolge verstehen
Content-Systeme statt Einzelposts: Wie Marketing planbar und wiederholbar wird

Wo KlIheute wirklich hilft: Ideenfindung, Texten, Bildideen, Wiederverwertung - ein realistischer
Uberblick statt Hype

Sinnvolle Automatisierung: Was man guten Gewissens automatisieren kann und was besser in
Menschenhand bleibt

Praktische Werkzeuge und erste Routinen fur den kommunalen Marketing-Alltag

Vom Wissen ins Tun: Wie Teams ins Handeln und in die dauerhafte Aktivierung kommen
[
s =

ElgrEE
Termine: 09122026 g% 12.05.2027
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https://experconsult.de/seminar-11940/
https://experconsult.de/seminar-11947/

M

DEUTSCHER
LANDKREISTAG

c— ExperConsult

c— ExperConsult

c— ExperConsult
Partnerseminare

Die Zukunft der Wirtschaftsférderung entscheidet sich
jetzt - Warum Wirtschaftsforderungen ihre Strategien,
Strukturen und Finanzierungslogiken grundlegend
verandern mussen

Kommunale Haushalte stehen unter Druck, der demografische Wandel verscharft den Fachkrafte-
mangel und Digitalisierung sowie Kunstliche Intelligenz verdndern

Aufgaben, Prozesse und Erwartungen an die Wirtschaftsforderung. Genau hier setzt das eintagige
Seminar von ExperConsult und dem Deutschen Landkreistag an.

Im Mittelpunkt steht die Frage, wie sich Wirtschaftsforderung strategisch, organisatorisch und
finanziell neu aufstellen kann - weg vom reaktiven Serviceanbieter, hin zum aktiven
Transformationslotsen, Projektarchitekten und regionalen Plattformmanager.

Die Teilnehmenden erhalten praxisnahe Impulse zu einem zukunftsfahigen Leistungsportfolio, zu
digitalen und KI-gestutzten Anwendungen, zu Demografie und Fachkraftesicherung sowie zu neuen
Finanzierungs- und Einnahmemodellen. Beleuchtet werden unter anderem Fordermittelmanagement,
Kooperationen, Sponsoring, Public-Private-Modelle und interkommunale Services.

Zielist eine Wirtschaftsforderung, die fokussierter, digitaler, kooperativer, messbarer und
finanzierungsfahiger arbeitet - und zugleich ihren 6ffentlichen Auftrag starkt. Das Seminar bietet
dafur Orientierung, konkrete Ansatzpunkte und Best Practices fur die Umsetzung in Landkreisen und
kreisangenorigen Kommunen.

. Ol
Termin: 16.02.202/ ;

Praxisworkshop in Prasenz: Einnahmemaoglichkeiten fur
Wirtschaftsforderungen in Zeiten knapper Kassen

Kommunale Haushalte stehen unter Druck - zugleich sollen Wirtschaftsforderungen mehr Wirkung
erzielen. Der gemeinsam von ExperConsult und der STIC Wirtschaftsfordergesellschaft
Markisch-Oderland entwickelte Prasenzworkshop zeigt, wie Einnahmen, Drittmittel und Investitions-
impulse rechtssicher und praxisnah mobilisiert werden konnen.

InImpulsen und Arbeitsphasen bearbeiten die Teilnenmenden Gebuhren- und Entgeltmodelle,
Flachen- und Projektentwicklung, Kooperationen und Sponsoring, Fordermittelmanagement sowie
Public-Private- und interkommunale Modelle - stets bezogen auf die eigene Organisation.

Das Ergebnis ist kein Ideenpapier, sondern ein umsetzbarer Werkzeugkasten: Einnahme-Potenzial-
landkarte, priorisierte MaB3nahmenliste, Entscheidungsmatrix sowie 90-Tage- und 12-Monats-Plan.
Dazu kommen tragfahige Argumentationslinien fur Verwaltungsspitze und Politik. Ideal fur Leitungen
und Projektverantwortliche kommunaler Wirtschaftsforderungen, die mit wenig Kapazitat neue
Gestaltungsspielraume schaffen wollen. Prasenz in Berlin und Dortmund; Teilnahme am Seminar vom
vom 16. Februar 2027 mit dem Deutschen Landkreistag ist Voraussetzung.

Termine: 23.02.2027 in Dortmund



https://experconsult.de/seminar-11942/
https://experconsult.de/seminar-11943/
https://experconsult.de/seminar-11689/
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@] Kl Wirtschaftsférderungsthemen

"
Generative Kl verandert die Wissensarbeit der Wirtschafts-

forderung grundlegend, indem sie auf Basis groBer Daten-
mengen analysiert, Muster erkennt, Themen findet und
komplexe Inhalte in kUrzester Zeit erstelit. Sie ermoglicht die
Automatisierung von Routineaufgaben wie Berichterstellung,
Offentlichkeitsarbeit, wodurch Wirtschaftsforderinnen und
Wirtschaftsforderer mehr Zeit fur kreative, operative und stra-
tegische Tatigkeiten fur inre Kunden erhalten bei gleichzeiti-
ger inhaltlicher Inspiration. Gleichzeitig fordert die generative
Kl Innovation, indem sie neue Perspektiven und Ansatze liefert,
die Wirtschaftsforderinnen und Wirtschaftsforderer allein
vielleicht nicht entdecken wurden. Durch den Einsatz von Kl
konnen Wirtschaftsforderungen effizienter, noch qualitativer
arbeiten, fundiertere Entscheidungen treffen und WissenslU-
cken schneller schlieBen.

Digitale Wirtschaftsforderung in der Praxis - Kl, Daten und
digitale Werkzeuge fur den Arbeitsalltag

Die Aufgaben der Wirtschaftsforderung werden komplexer, die Erwartungen von Unternenmen stei-
genund gleichzeitig stenen immer weniger personelle Ressourcen zur Verflgung. Wer Unternehmen
heute schnell, kompetent und zukunftsorientiert begleiten mochte, braucht deshalb digitale Werk-
zeuge. Kunstliche Intelligenz, spezialisierte Chatbots und datenbasierte Anwendungen entwickeln
sich dabei vom Zukunftsthema zum unverzichtbaren Arbeitsinstrument.

In diesem Seminar zeigen Google Deutschland, die Stadt Hagenow und ExperConsult sowie das
Forschungsinstitut fur Regional- und Wissensmanagement gGmbH anhand konkreter Praxisbeispie-
le, wie moderne Wirtschaftsforderungen bereits heute Kl erfolgreich einsetzen konnten. Vorgestellt
werden spezialisierte KI-Tools fur Unternehmensservice, Innovations- und Fordermittelberatung,
Trendscouting und Chancenradar, Gewerbefiachenvermarktung, Standort- und Fachkraftemarketing
sowie Presse- und Offentlichkeitsarbeit. Dartber hinaus erfahren Sie, wie Datenquellen wie Patent-
daten, Forderprogramme oder Unternehmensdatenbanken intelligent mit generativer Kl verknupft
werden kénnen, um schneller fundierte Antworten, neue Ideen und bessere Entscheidungen zu
ermoglichen.

Sie erfahren, wie sich eigene Wissensbestande und qualitatsgesicherte Daten - beispielsweise
Patentinformationen, Forderprogramme oder Unternehmensdatenbanken - DSGVO-konform mit
generativer Kl verbinden lassen. Dadurch entstehen intelligente Assistenten und digitale Werkzeuge,
die Antworten schneller liefern, Routinetatigkeiten automatisieren und Mitarbeitende bei Analysen,
Recherchen und der taglichen Arbeit wirkungsvoll unterstatzen.

Lernen Sie praxiserprobte Anwendungen kennen, erhalten Sie Einblicke in den regionalen Busi-
ness-Chatbot der Stadt Hagenow und entdecken Sie, welche KI-Moglichkeiten Google Deutschland
und ExperConsult bereits heute fur Wirtschaftsforderungen bereitstellen. Nenmen Sie konkrete
Ideen, sofort einsetzbare Werkzeuge und wertvolle Impulse mit, um Ihre Wirtschaftsforderung effizi-

enter, moderner und noch serviceorientierter aufzustellen.
!E il [m]

Termine: 0812.2026 & 28.01.2027

Kl Werkzeuge fur die Wirtschaftsforderung
- Einsteigerseminar -

Generative Kunstliche Intelligenz wird den Arbeitsalitag der kommunalen Wirtschaftsforderung berei-
chern und erleichtern. Dieses Seminar gibt einen Einblick in die Funktionsweise und den Hintergrund
sowie rechtliche Grundaspekte der generativen Kl. Zudem werden die Teiinehmer:innen an erste
konkrete offene Kl Tools wie ChatGPT oder ADOBE Firefly oder die Journalismus-KI Wolf Schneider
herangefuhrt.

Termin: 11112026



https://experconsult.de/seminar-11701/
https://experconsult.de/seminar-11944/
https://experconsult.de/seminar-11697/
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